ECONOMIA CRIATIVA NO MUSEU CASA DA FESTA EM SAO LUIS -
MA: estratégias, inovacgdes e o desenvolvimento do turismo cultural

CREATIVE ECONOMY AT THE MUSEUM HOUSE PARTY IN
SAN LUIS - MA: strategy, innovation and the development of cultural

tourism.

RESUMO

O artigo aborda a Economia Criativa no ambito dos
museus e do turismo cultural. Busca verificar
possibilidades de insergao e fomentagdao da Economia
Criativa no museu Casa da Festa, pois ainda que seja
um fendmeno recente, ela apresenta uma forma de
aproximacgdo entre comunidade e museu. E um
estudo de cunho tedrico, pois esta pesquisa deu-se
por meio de levantamento bibliografico. Inicialmente
foi abordado o surgimento dos museus e do advento
da nova museologia, para tratar da integragdo entre
as instituicdes museoldgicas e da comunidade, em
seguida foi abordado o crescimento do turismo
cultural e da Economia Criativa e por fim as
possibilidades de desenvolvimento econdémico,
cultural e turistico, tendo o acervo do museu como
principal inspira¢do para a criagdo de produtos, bens
e servigos criativos. Assim, consideramos este
assunto relevante para que haja uma nova percepgao
acerca dos rendimentos que a economia criativa
pode trazer a comunidade por meio dos museus.
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ABSTRACT

The article discusses the Creative Economy in the
context of museums and cultural tourism. This article
search check possibilities of integration and
fomentation of Creative Economy in the museum
House Party, because although it is a recent
phenomenon, it presents a way of approach between
the community and museum. It is a theoretical nature
study, beacause this research was given by
bibliographic literature. It was initially approached
the emergence of museums and the advent of new
museology, to address the integration of
museological institutions and community. Next it was
addressed the growth of cultural tourism and the
Creative Economy, and finally the possibilities of
economic, cultural and tourism development, with
the museum's collection as its main inspiration to
create products, goods and creative services.We
consider this important subject so that there is a new
perception of the income that the creative economy
can bring to the community through museums.

Keywords: Creative Economy. Culture. Museum.
Community. Tourism.
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1 INTRODUCAO

Desde a sua existéncia os museus sempre fizeram parte da sociedade por meio das
histérias que os envolve bem como a histdria do préprio acervo. Com o surgimento da nova
museologia, novos conceitos e percepc¢des a respeito dos museus foram estabelecidos de
forma que a sociedade passou a interagir com as instituicdes museoldgicas.

Por conta dessa possibilidade de interagdo, a Economia Criativa se apresenta também
como uma forma de aproximacdao entre comunidade e museu, fazendo com que ambos
sejam beneficiados pelos resultados oriundos dessa parceria.

Com o crescente numero de turistas interessados pela cultura, é possivel que possa
haver maior interesse por um museu quando nele sdo desenvolvidas acdes criativas e
desenvolvidos produtos de forma criativa que tem o acervo museoldgico como inspiragdo.

A producdo desta pesquisa deu-se por meio de levantamento bibliografico, sendo
assim, trata-se de um estudo de natureza tedrica. Por ser um tema relevante, o interesse
pela pesquisa surgiu diante da necessidade de averiguar as potencialidades que os museus
de cultura popular possuem em consolidar a economia criativa como meio de
desenvolvimento local, com foco na sustentabilidade dos patrim6nios materiais e imateriais
e dos recursos tangiveis e intangiveis.

O estudo é fruto de novas reflexdes bibliograficas, com a preocupacdo e a finalidade
de exibir as politicas existentes para que as gestdes dos espagcos museoldgicos possam
propiciar o desenvolvimento tanto econdmico quanto das atividades culturais e turisticas. A
pesquisa conta com o apoio e fomento do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico
e Tecnoldgico - CNPqg, Programa Institucional de Bolsas de Iniciagdo Cientifica - PIBIC e da
Fundacdo de Amparo a Pesquisa e Desenvolvimento Cientifico do Maranhdo - FAPEMA, além
de estudos complementados pelo Grupo de Estudos em Patrimoénio Cultural do Programa de
pos- graduacdo em Cultura e Sociedade da Universidade Federal do Maranhdo -

PGCult/UFMA.
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2 MUSEUS E NOVA MUSEOLOGIA

Nos dias atuais os museus sdo instituicdes mantidas por estancias governamentais ou
por particulares, mas que assumem o comprometimento de zelar pela salvaguarda,
preservar e aprimorar estudos e pesquisas relevantes a sociedade.

De acordo com a Lei n2 11.904, de 14 de janeiro de 2009, que instituiu o Estatuto de

Museus,

Consideram-se museus, para os efeitos desta Lei, as instituicdes sem fins
lucrativos que conservam, investigam, comunicam, interpretam e expdem,
para fins de preservagdo, estudo, pesquisa, educagdo, contemplagdo e
turismo, conjuntos e coleg¢des de valor histdrico, artistico, cientifico, técnico
ou de qualquer outra natureza cultural, abertas ao publico, a servico da
sociedade e de seu desenvolvimento. (Instituto Brasileiro de Museus-
IBRAM).

Originado pelo termo “Museum” os museus eram os espacos destinados a guarda,
conservacdo e estudo das artes e das ciéncias o termo grego museion, segundo COSTA
(2006) significava templo das musas. As musas representavam as filhas que Mnemésine, a
deusa da memodria, concebeu a Zeus. Segundo o quadro abaixo é possivel observar qual a de
cada uma

QUADRO 1: as nove musas filhas Zeus e suas habilidades

Representagdo
Musa Significado do nome Arte ou Ciéncia (Atributo)
Caliope Bela voz Eloquéncia Tabuleta e buril
Ch? A Proclamadora Histdria ?ergamm ho
Kleio parcialmente aberto
Erato Amavel Poesia Lirica Pequena Lira
Euterpe A doadorn de Mudsica Flauta
prazeres
Uma mascara
Melpomene A poetisa Tragédia tragica, uma grinalda

e uma clava

Pollmma. A de muitos hinos biisicaterinonial Figura velada
Polyhymnia (sacra)
Talia A que faz brotar ; Bidecara chnika ¢
¢ Comédia coroa de hera ou um
Thaleia flores
bastdo
Terpsicore A rodopiante Danca Lira e plectro
Urania A celestial Astronomia e Globo celestial e

Astrologia

Fonte: Fonte: Instituto Brasileiro de Museus — IBRAM, 2014.

compasso
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Ainda, segundo Costa, o primeiro estabelecimento cultural a receber o titulo de
Museu, foi uma parte do palacio de Pitolomeu I, soberano do Egito, em Alexandria, onde se
reuniam os sabios e fildsofos mais célebres. (Costa, 2006. p. 8).

Com o passar do tempo, com conquistas territoriais de outros povos a Roma Antiga
comecou a colecionar objetos e bens culturais, a partir de entdo os museus passaram a
empreender outras finalidades, por exemplo, acumular coisas materiais como pegas,
utensilios e instrumentos oriundos das nacdes dominadas. O que representava o poderio do
Império Romano. Culminando em um grande acervo de pegas.

Mais tarde a Igreja Catolica passou a ser a maior detentora de pegas. Pois pregava o
desapego e o despojamento dos bens materiais terrenos, colecionando iniumeras obras de
artes, objetos, bens pertencentes aos fiéis. Com o advento das cruzadas acumulou muito
mais objetos e reliquias que ficaram retidos em Igrejas e Mosteiros.

Devido a Reforma e Contra Reforma posta em prdtica por Martinho Lutero, a Igreja
foi perdendo poder para os principados sobre as classes sociais dominadas, estes tomaram
para si as cole¢des fincado estas ainda mais restritas a uma pequena parcela da populagao
por isso elas [as cole¢Bes] receberam o nome de principescas.

O Museu Britanico foi o primeiro museu, formalmente, a abrir suas portas ao publico
(Perichi, 1997. p. 23), antes deste tempo os museus eram acessiveis a pesquisadores,
pensadores, sabios, letrados, cientistas e entre outras pessoas com um elevado saber
cientifico/ cultural e mesmo que pessoas “comuns” adentrassem ao espago museoldgico ndo
conseguiam compreender o vocabuldrio utilizado, pois era bastante elevada
intelectualmente.

Segundo Vasconcelos (2006) apud Serra (2012) “aponta que com a Revolucao
Francesa e o advento das ideias iluministas, os museus comegaram a ser acessiveis ao
grande publico, que teria que ser educado, saindo das “trevas’. E o caso do Museu do Louvre,
na Franga”.

Embora as pessoas com pouco grau de instrucdo tivessem acesso “permitido” aos
museus, muitos se sentiam as margens, excluidos, pois ndo alcancavam a compreensdo
museal pelo fato da linguagem ir além do limite de seus conhecimentos. Devido a proposta
preservacionista adotada pelos museus, as visitas aos museus tornavam-se magante o que

resultava em afastar as pessoas destes ambientes, tal qual acontece, hoje em dia, em alguns
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lugares onde os museus ainda ndo se adaptaram a uma nova realidade apresentada pelo
Movimento Internacional da Nova Museologia - MINOM.

O Movimento Internacional da Nova Museologia introduziu um novo modo de se
pensar e abranger a sociedade n3do sé dentro do espaco fisico dos museus, mas também
envolvé-los de maneira que possam compreender a histéria e/ou os costumes que viviam e
vivem através da memoria por meio dos bens materiais e imateriais expostos no interior dos
museus.

Devido a isso a comunidade intelectual de estudiosos desta drea da museologia
estimulou a repensar, por meio de vdrias reunides, articuladas pelo Conselho Internacional
de Museus (ICOM), influenciando positivamente na implantacdo de ag¢bes que visam
aprimorar e integrar a sociedade de forma produtiva. As quais acabaram por implantar
acdes que influenciaram positivamente a percepcao do olhar o que outrora havia a respeito
dos museus. Foram elas:

» Declaracdo de Santiago, que ocorreu no Chile em 1972;

e Declaragdo de Quebec, em 1984, no Canada;

e Declaracdo de Oaxtepec em 1984 que tratava sobre ecomuseu, patrimoénio-

territorio- comunidade;

e Declara¢ao de Caracas ocorrida na Venezuela em 1992

Os documentos produzidos a partir destas Mesas- Redondas impulsionaram um
declinio do modelo convencional dos Museus Europeus, sendo praticada uma nova fungao

social nos ambientes museoldgicos inseridos no cotidiano das pessoas.

2.1 Museu de Cultura Popular Casa da Festa

Sediado em casardo do século XIX do periodo colonial no centro histdrico de S3o Luis,
o Centro de Cultura Popular Domingos Vieira Filho, mais conhecido como Casa da Fésta esta
localizado, no sobrado numero 221, na rua do giz, bairro Praia Grande, um dos primeiros a
ser povoado logo apds a fundacdo da cidade. O antigo casarao possui trés andares e um
sotdo, e serviu de moradia para familias ricas que viveram no Maranhdo durante o auge da
economia maranhense, além de ter servido também com outras finalidades. Abriga
inimeras exposicGes entre elas permanentes e tempordarias que retratam a cultura e as

festas populares maranhenses, como a Festa do Divino Espirito Santo, Tambor de Mina,
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Tambor de Crioula, Natal e Carnaval. Destaca-se a religiosidade afro-maranhense, os
terreiros de culto afro como a Casa das Minas, Casa de Nagbd e a Casa de Fanti-Ashnti.
(SERRA, 2012). As exposicdes permanentes mostram os aderecos, as vestimentas e objetos

usados nestas festas populares do Maranhao.

3 TURISMO CULTURAL: UM NOVO OLHAR SOBRE A CULTURA

A identidade cultural diz respeito as particularidades que tornam diferente uma
populagcdo e do mesmo modo dao a ela o sentimento de unicidade por possuirem uma
identidade exclusiva. Dessa forma, um museu, por exemplo, de arte popular, contribui para
o fortalecimento dessa identidade, pois seu acervo é geralmente formado por
indumentdrias, brinquedos, esculturas etc. com tematicas voltadas para as festividades e
celebracdes tradicionais ou populares. As tradicdes, que sdo passadas de pai para filho e de
geracao a geragao tornam-se preservadas no museu.

Segundo o Marcos Conceituais do Ministério do Turismo (Mtur) Turismo Cultural
“compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos
significativos do patrimdnio histérico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e
promovendo os bens materiais e imateriais da cultura”. Este segmento turistico nos remete
gue o contato com culturas diferentes do cotidiano auxiliam e aumentam a valorizacdo da
cultura de outros povos e nagdes por meio dos bens tangiveis e intangiveis preservados por
uma sociedade.

Com o crescimento do turismo cultural as politicas de conservacdo e preservacao
tendem a crescer da mesma, pois a atividade turistica trds desenvolvimento além de
propagar a cultura e difundir conhecimento para as pessoas que viajam motivadas pela
cultura. Castilho Juanior, (2008) afirma que "a relacdo entre turismo e patrimoénio é
importante no que diz respeito a valorizacdo e divulgacdo da cultura de um pais ou de uma
determinada regiao”.

Para ARAUJO (2008, p. 74), os visitantes por meio dos bens palpéveis e ndo palpdveis

podem vivenciar e conhecer novas culturas e estabelecer um dialogo na diversidade cultural.

O Turismo Cultural consiste no segmento da atividade turistica, cujo carater
motivacional dos visitantes reside na possibilidade de estabelecer um
contato com as diferentes interfaces presentes nas praticas socioculturais
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vivenciadas pelos diversos grupos humanos, delineadas em seus elementos
tangiveis- monumentos histdricos, prédios, museus, arquitetura civil e
religiosa, e intangiveis, resultante das manifestacdes populares, tais como,
festas sagradas e profanas, dancas, ritos, rituais e demais fatos folcléricos.

A cultura é o maior legado de um povo, pois através da mesma se identificam com o

significado adquirido e vivenciado no cotidiano das pessoas. Serra (2012, p. 37) afirma que:

a identidade cultural vem a ser a identificacdo do sujeito com elementos e
simbolos de uma determinada cultura, quando adquire um sentimento de
pertencimento a um determinado grupo social ou lugar. [...] marcado por
identidades com as quais os individuos se identificam de acordo com o
ambiente cultural em que estdo inseridos.

Os conceitos de cultura e patrimdnio estdo intrinsecamente ligados, embora este
ultimo tenha ampla interpretacao, Serra (2012, p. 40) define assim: “o conjunto de bens que
uma pessoa fisica ou juridica tem. Assim, o patrimoénio nacional brasileiro, de uma maneira
geral, representa o conjunto de bens que pertencem ao Brasil, ou seja, o que ha de mais
valor, o legado, a heranga”.

Ainda segundo Serra, o museu por meio de seu acervo tem a funcdo de preservar o
patrimOnio material, visto que o artefato expressa através de sua simbologia de
manifestacdo do folclore, como exemplo, a autora cita a Festa do Divino Espirito Santo,
celebrada na Casa da Festa.

Ja para Barreto (2000) “o patrimdnio natural sdo as riquezas que estdo no solo e no
subsolo, tanto as florestas como as jazidas. Quanto ao patrimonio cultural, esse conceito
vem sendo ampliado a medida que e revisa este conceito de cultura”. Ele indica duas
vertentes; uma relacionada a natureza; outra, a cultura que é o ponto em questdo. Todavia,
o conceito de cultura, por ser um tema continuo desenvolvimento, acaba se amplificando
cada vez que este tema é discutido.

Barreto destaca, ainda, que até meados do século XX o patriménio cultural era
restrito a prédio, objetos e propriedades, porém hoje em dia devido a constante evolucdo os
conceitos de bens materiais e imateriais foram englobados ao conceito de patrimoénio
cultural. Tendo em vista que, as dancas folcldricas, as brincadeiras de Bumba-meu-boi, as
Festas populares, entre outras, passaram a fazer parte do patrimoénio cultural sob a

classificacdo de bens imateriais ou intangiveis. J4 os objetos que compdem o acervo
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museoldgico, os casardes, as pracas, os bens arqueoldgicos e outros, sdo identificados como
bens materiais ou tangiveis.

O turismo é uma industria que vem crescendo ao longo dos tempos no mundo
inteiro, o hdbito de partir em viagem, conhecer outras culturas, praticar lazer, ou até mesmo
realizar negdcios, movimenta a economia do destino a atuam como grande potencial de
emprego e renda para a comunidade. Corroborando com Walker (2002, p. 32) “o Turismo é
a maior industria do mundo, uma atividade cuja expansao e dinamismo encontram- se em
relacdo direta com o interesse do consumidor”. Se o itinerdrio de museus fosse oferecido
aos turistas no fechamento de um pacote de viagem, agregaria mais valor ao patrimonio
cultural do destino visitado tanto nacionais quanto estrangeiros.

Castilho Junior, em seu artigo cientifico Museu, patriménio do turismo? afirma que
“Turismo, cultura e patrimonio sdo atividades que interagem entre si através das quais os
turistas podem reconhecer-se em outra cultura”. Ao realizar uma viagem, mesmo que nao
esteja no itinerdrio visitar museus, mas o fato de perceber a forma dos nativos se
expressarem, a maneira com que se vestem, a culindria local e o comportamento das
pessoas sdo indicios de que estdo “vivenciando” a cultura e, quando se sentem envolvidos
significa que, de uma forma ou de outra se reconhecem em uma cultura diferente da sua. O
trinbmio turismo, cultura e patriménio de que fala o autor, sdao trés vocabulos que se
observarmos estdo entrelacados entre si, pois ndo existe turismo sem cultura; muito menos,
cultura e turismo sem patrimonio.

Os museus sdo frequentemente visitados por turistas no mundo inteiro, por isso
apostamos que ha uma relagdo favoravel em entre museu e turismo, tendo em vista que, se
fossem tracados mecanismos que oferecessem maior demanda de visitantes aos museus
seria desmistificada a ideia de que museu é sinbnimo de antiquarios. E sim, disseminagao de
cultura, documentacdo, conhecimento histdrico, técnico e cientifico.

Para tanto é preciso que seja dispensada uma aten¢dao maior do Poder Publico
voltado para despertar o interesse, ndo sé de turistas, mas também da comunidade em
geral, em visita-los, tornando estes ambientes atrativos nos mais diversos itens, tais como
estrutura, qualificacdo de funcionarios, etc. Visando incluir, além de turismo de sol e praia
possam inserir também em seu programa de viagem, o turismo cultural por meio do mundo

fascinante dos museus e centros culturais.
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Segundo estudiosos, quando se visitam algumas cidades pelo mundo como Nova
York, Espanha, Paris, Londres usualmente estdo inseridos visitas aos museus. Ja em lugares
onde seus principais atrativos turisticos sdo praias, natureza, acervo arquitetonico os
museus ndo sao inseridos nos roteiros com tanta frequéncia. Ha certo publico, é certo, mas
ainda hd um mercado timido por parte das agéncias de viagens receptivas mercanciar em

seu pacotes turisticos a visitacdo aos museus.

4 ECONOMIA CRIATIVA: DO SURGIMENTO AS NOVAS PERSPECTIVAS

A partir da década de 90 um novo tipo de economia comecou a ganhar destaque no cenario
econdmico mundial. O termo economia criativa surgiu no ano de 1994 na Australia, tendo
como inspiracdo o projeto Creative Nation. Segundo REIS (2008, p.16), “entre outros
elementos, este defendia a importancia do trabalho criativo, sua contribuicdo para a
economia do pais e o papel das tecnologias como aliadas da politica cultural, dando margem
a posterior insercao de setores tecnolégicos no rol das industrias criativas”.

Ainda na década de 90, em 1997 no Reino Unido a economia criativa torna-se uma
alternativa para o pais que passava por uma crise econémica, que entdo opta por adotar a
economia criativa como estratégia através das industrias criativas como saida para a
reestruturacdo econdmica do pais. (PROCOPIUCK e FREDER, 2013).

Depois disso, outros paises como Cingapura, Colémbia e etc. resolveram também
adotar o conceito estabelecido no Reino Unido, apesar de serem paises com diferencas
enormes entre si. Essas diferencas — culturais, econémica, politica, climatica dentre outras-
devem ser avaliadas para que a implantacdo deste tipo de economia dé certo, afinal em um

pais pode dar certo, ja em outro por alguma outra questdo pode ndo funcionar tdo bem.

Encontrar as caracteristicas de economia criativa adequadas a cada pais ou
regido, identificar suas vantagens competitivas, sua unicidade, seus
processos e dinamicas culturais, as redes de valor criadas e o valor
agregado potencial da intangibilidade de seus produtos e servigos. (REIS,
2008, P.20)

O tedrico John Howkins descreve Economia Criativa relacionando sempre com
patentes, direitos autorais, propriedade intelectual e etc. Para ele, “a criatividade nao é algo
novo, tampouco a economia, mas a novidade esta na natureza e na extensdo da relacao

entre elas e como elas se combinam para criar valor e riqueza extraordindrios”.
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O dicionario Caldas Aulete define economia como sendo a “Ciéncia que estuda a
producdo e distribuicdo e consumo de bens”. Ainda, segundo o dicionario, Caldas Aulete
criatividade é conceituada como a “capacidade de inventar, inovar, conceber na imaginac¢ao”
e “Qualidade do que ou de quem é inovador, original”.

A criatividade tem o poder de transformar os cendrios de desigualdade alterando os
vetores da produtividade, mediante a valorizagdo dos saberes comunitdrio e mesmo
individuais, e com sustentabilidade econ6mica e social. (FREDER, MARCHETTE e
NASCIMENTO, 2013).

O Brasil tem dimensao territorial muito extensa, o que faz dele um pais riquissimo
no que diz respeito a cultura. Por conta disso, é necessdrio que o pais adote medidas
diferenciadas para cada uma das regides. Além de fomentar o desenvolvimento local, a

cultura também se torna mais valorizada através do incentivo dado pelo desenvolvimento

econdmico.

4.1 Economia Criativa no setor museal: desenvolvimento econdmico, cultural e
turistico.

A Economia Criativa é uma importante aliada no desenvolvimento do turismo
cultural, uma vez que a partir dela é possivel fomentar novos mecanismos que inserem o
turista no ambito da producdo ou da aquisicao dos produtos que sdo feitos tendo a cultura
como inspiragdo, trazendo assim desenvolvimento econdmico para a localidade. Santos

(2015) menciona a importancia da cultura para a economia quando diz que:

a cultura passou a se desmembrar e a fazer parte, se ndo ainda das acgdes,
mas das discussoes, de outros setores. Dessa forma, esta sendo enfatizada
a centralidade da atividade cultural na vida politica e social e mostrando a
importancia da cultura na economia do pais, nas novas formas de
empreender, desenvolver e se relacionar no mundo globalizado.

E possivel ainda confirmar a ligagdo entre museu, cultura e desenvolvimento
conforme disponibilizado no Plano Nacional Setorial de Museus na Diretriz n°® 04, no qual
estd disposto “assegurar que os museus e espacos de memodria sejam importantes
ferramentas de educacdo, conscientizacdo de agdes transversais de desenvolvimento
cultural, social e econémico, regional e local”.

Como citado anteriormente, o setor de cultura é um dos setores com grande

potencial para a implantacdo da economia criativa.
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Considerando-se a cultura como toda e qualquer forma de manifestagdo
humana, o Brasil de hoje apresenta importantes exemplos de materialidade
do saber intangivel e abriga diversos movimentos econémicos movidos pela
criatividade em formato de coletivos e outras formas inovadoras de
producdo cultural. (FREDER, MARCHETTE e NASCIMENTO, 2013)

O desenvolvimento da Economia Criativa no museu Casa da Festa pode ser a vir
muito mais que apenas uma atividade empreendedora dentro do setor criativo, mas
também uma forma de aprendizado, a partir do acervo museal que serve de inspira¢do para
a confeccdo de produtos ou de agbes que possam ser realizadas pelo museu para a
comunidade e para os turistas. Campos e Davel (2015) ressaltam que embora se pense em
desenvolvimento econdmico, a cultura é o ponto de partida com intuito de que sua
finalidade também seja voltada para a cultura, portanto, "pode ser visualizado como uma
atividade que ndo nega a dimensdo econdmica, mas possui a cultura como orientacdo e
finalidade" (CAMPOS ; DAVEL, 2015)

Considerando que o museu Casa da Festa esta localizado no centro histérico de uma
capital, a insercdo da Economia Criativa torna-se uma estratégia vital para que haja
valorizacdo do patriménio bem como das manifestagbes culturais e folcléricas que sdo
demonstradas pelo acervo. Santos (2015) reforca a atencdo que deve ser dada pelos

municipios para que haja desenvolvimento:

Os municipios brasileiros devem entender a cultura como estratégia de
desenvolvimento e, assim, priorizd-las como politica social de
desenvolvimento humano, a partir da valorizagdo das suas manifestacGes,
do modo de vida, arquitetura e histéria da prépria cidade (SANTOS, 2015)

O estimulo a valorizacdo dos patrimoénios pelas pessoas que estdo diretamente e
ativamente ligadas a eles, ou seja, as pessoas que fazem as manifestacdes culturais
serem difundidas, ocorre em sintonia com o setor museal que abriga a memdéria de um
determinado local. Essa sintonia traz resultados positivos para ambos os lados no mais

diversos segmentos, como é possivel observar a seguir:

Nessa perspectiva, o desenvolvimento local sustentavel torna-se uma das
ferramentas mais importantes para que o patrimonio cultural material e
imaterial, dentro do universo criativo, seja reconhecido e valorizado em
suas dimensdes, sociais, culturais, ambientais e financeiras" [...] a economia
da Cultura e a economia criativa, fundamentadas nas a¢des patrimoniais e
museais, se constituem na contemporaneidade, em um diferencial
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econdmico, cultural, e social inserido no cotidiano, em busca do
desenvolvimento sustentavel, colaborativo e participativo (NASCIMENTO,
FREDER e MARCHETTE, 2013).

Assim, o museu Casa da Festa por ser um museu de cultura popular torna-se
responsavel por incentivar essas pessoas a fazerem dele seu campo de pesquisa e
consequentemente impulsionar o setor criativo no Maranhao, influenciando de certa forma
as pessoas que buscam o turismo cultural.

O setor criativo abrange os mais diversos tipos de mercados, e cada um deles possui
peculiaridades que devem ser observadas para que assim seja possivel pensar a economia
criativa dentro desse mercado. Os museus estao inclusos com elevado potencial, segundo

afirma Howkins (2013):

Sobrepondo-se a esses mercados estd o majestoso mundo dos museus e
das galerias que oferece repositdrios e arquivos de arte de alta qualidade
ou especializados. O principal negdcio deles (com algumas excecbes) é
custodiar o patrimdnio histdrico e cultural, além de celebrar novas obras.

No quadro abaixo disponibilizado no Plano da Secretaria da Economia Criativa é
possivel ver as atividades ligadas aos setores criativos que evidenciam museus com potencial

para a economia criativa e outros segmentos que estdao diretamente ligados a cultura:

QUADRO 02: Setores Criativos

Setores Criativos Nucleares

) Atividades Associadas
Macrocategorias

Museus; Sitios historicos e arqueoldgicos;

Patriménio Natural e Cultural Paisagens; Patrimonio natural.

Espetaculos e celebragdes Artes de espetdculo; Festas e festivais; Feiras.

Pintura; Escultura; Fotografia;
Artes visuais e artesanato
Artesanato.

Fonte: Plano da Secretaria da Economia Criativa, 2012.

Por meio do surgimento da nova museologia, foi admitido um “fazer museoldégico”
capaz de aproximar o museu e a sociedade, oportunizando uma maior interacao e atribuindo
uma funcgao social ao museu e ao patrimoénio cultural. A partir de entdao os espagos passaram

a oferecer uma dindmica socioeducativa e de lazer, inserindo a comunidade no contexto
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museal. Utilizando-se de uma linguagem acessivel a todas as classes e faixas etarias da

sociedade, valendo-se de diversos assuntos como histdria, costume, tradi¢cao local.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Os museus sdo frequentemente visitados por turistas no mundo inteiro, por isso ha
uma relagdo favoravel em entre museu e turismo, tendo em vista que, se fossem tragados
mecanismos que oferecessem maior demanda de visitantes aos museus seria desmistificada
a ideia de que museu é sindbnimo de antiquarios. O Brasil precisa urgentemente dar maior
atencdo e suporte aos setores criativos, estimulando-os a concretizar esse novo modelo de
economia.

O Museu Casa da Festa enquanto museu de cultura popular abriga uma riqueza
inestimdvel que precisa ser aproveitada pelo setor da Economia Criativa, de forma a
impulsionar a economia, a cultura e as atividades turisticas voltas para a cultura. A Economia
Criativa no Brasil ainda que um fen6meno recente tenha o setor da cultura como um dos
mais importantes onde pode ser inserida. Valorizar as instituicdes museoldgicas e incentivar
as acoes necessarias que viabilizem o fomento e a insercdo desse tipo de economia faz-se

necessario para que haja uma nova percepgdo acerca dos museus.
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