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RESUMO

Este estudo tem como objetivo analisar como a
associagdo dos empreendimentos da Rede Xique
Xique de Comercializagdao Solidaria, situada no Rio
Grande do Norte impactou no desenvolvimento dos
empreendimentos a partir da percepgdo de seus
membros. A partir de uma abordagem qualitativa e
exploratéria, foram realizadas 43 entrevistas
semiestruturadas com 0s membros dos
empreendimentos associados da Rede Xique Xique de
Comercializagdo Solidaria e como método analise de
resultados optamos por realizar uma anadlise de
conteldo. Os resultados expressaram que o
ambiente de cooperagdo em rede contribuiu para o
desenvolvimento e a melhoria da renda gerada pelos
empreendimentos, mesmo ainda ndo estando em seu
patamar ideal e sua perspectiva de emancipagdo
social, politica e econb6mica. Concluimos que a
atuacdo em Redes de Comercializagdo contribui para
o desenvolvimento social, politico e econdmico.
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ABSTRACT

This study aims to examine the Association of
network ventures Xique Xique Solidarity marketing,
located in Rio Grande do Norte has impacted the
development of the enterprises from the perception
of its members. From a qualitative and exploratory
approach, 43 were conducted semi-structured
interviews with members of the associated
enterprises of the network marketing solidarity Xique
Xique as method of analysis results we decided to
perform a content analysis. The results expressed the
network cooperation environment contributed to the
development and improvement of income generated
by the ventures, even not in your ideal level and their
perspective of social, political and economic
emancipation. We found that the performance
marketing networks contributes to the social, political
and economic development.
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1 INTRODUCAO

Os avancos tecnoldgicos tém possibilitado transformacgdes nas relagdes sociais e no
mundo do trabalho, em aspectos relacionados a maximizacdo da produtividade,
comercializagdo, velocidade de circulagdo de mercadorias e informagbes. De modo que,
essas contribuicdes também intensificam os impactos negativos que a légica da economia de
mercado impde aos trabalhadores pela auséncia de altos niveis de qualificagao, agravando o
contexto de exclusdo das parcelas menos favorecidas da populacdo que possuem baixos
niveis de escolaridade (ANTUNES, 2011). Assim, destinando aos trabalhadores a oferta de
postos de trabalho precarizados e com baixos niveis de remuneragdo em decorréncia da sua
falta de adequacdo aos padrées do mercado de trabalho fundamentado nos altos indices de
qualificacdo e especializagdo demandado aos profissionais (HIRATA, 2002).

Diante dessa realidade os empreendimentos econdmicos solidarios constituem uma
alternativa e uma oportunidade que possibilita reinser¢cao no mercado de trabalho e a
superacao das barreiras de exclusdo no que diz respeito a geracdo de renda (SINGER, 2002).
Além disso, configuram a atuacdo de empreendimentos derivados dos preceitos da
economia solidaria, refere-se as rela¢des de trabalho associado, atipicas na economia de
mercado. Como também os principios e diretrizes que os norteiam: cooperacao, igualdade,
solidariedade, autogestao, democracia, participa¢ao. Reafirmando seu carater de construcao
de relacdes estruturadas a partir de uma gestdo participativa, priorizando a melhoria nas
condic¢des de vida dos individuos e no contexto no qual estao inseridos.

Neste cendrio os empreendimentos de economia soliddria surgem como uma
perspectiva de reinser¢cdao no mercado de trabalho e geracao de renda possibilitando obter
melhores condi¢des de vida por meio do trabalho associativo, como também enfrentar as
dificuldades de volume de producdo e escoamento da producdao decorrente do mercado
estritamente competitivo e dominado pelas grandes corporacées geram impactos negativos
na atuacdo dos pequenos produtores de forma individual. Assim, a estratégia de trabalho
associado, representa também uma alternativa para que por meio do trabalho coletivo, os
volumes de producdo tornem-se mais expressivos e a capacidade de fornecimento de

produtos ao mercado possa ser mais representativa em quantidade.
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A associacdo dos empreendimentos de economia solidaria em estrutura de redes de
comercializagdo solidaria contribui para a melhoria de algumas condi¢des de atuagao dos
empreendimentos solidarios. De modo que as redes de comercializacao soliddria constituem
uma associa¢dao entre diversos empreendimentos solidarios com o intuito de integrar e
cooperar entre si, na busca por espacos de comercializacdo de produtos e servicos, captacao
de recursos, dentre outros.

Tendo em vista a importancia das iniciativas e praticas realizadas pelas redes de
comercializagdo solidaria, e os conhecimentos relacionados a economia soliddria necessitam
ser estudados e expandidos para que se possam compreender as particularidades que
envolvem esse tipo de economia e os avancos que ele pode representar para o
desenvolvimento social. Ademais, a instituicdo onde o estudo foi realizado, Rede Xique
Xique de Comercializagao Solidaria, desenvolve atividades alinhadas aos principios da
economia solidaria desde 2003, representando, portanto, uma importante fonte de pesquisa
pela experiéncia consolidada.

Desse modo, o objetivo desta pesquisa é analisar como a associacdo dos
empreendimentos da Rede Xique Xique de Comercializacdo Soliddria, situada no Rio Grande
do Norte impactou no desenvolvimento dos empreendimentos a partir da percepg¢ao de
seus membros. Para isso, buscamos compreender o funcionamento da rede e sua relagao
entre os empreendimentos participantes entre si.

Assim, este artigo se propde a responder ao seguinte problema de pesquisa: O que o
ingresso na Rede Xique Xique de Comercializagao Solidaria, situada no Rio Grande do Norte
impactou na subsisténcia dos seus participantes? A partir da percep¢dao de seus membros.
Esse questionamento serd levado em consideracdo para andlise dos pressupostos que serao
levantados por meio de estudo bibliografico.

Apds este texto introdutdrio, sera apresentado o embasamento tedrico desta
pesquisa por meio da revisdao da literatura relacionada aos conceitos de tecnologia social,
em seguida sobre a economia solidaria e a atua¢do dos empreendimentos em conjunto com
redes de comercializacdo soliddria. Apds essa etapa, serao apresentados os procedimentos
metodoldgicos da pesquisa e, por fim, a discussdo e anadlise dos resultados e as

consideracdes finais.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 A tecnologia social, economia solidaria e redes comercializagao solidaria

A ascensdo da sociedade do conhecimento impactou na transformagdo dos
contextos sociais em uma amplitude similar ao que ocorreu nas sociedades agrdrias e na
sociedade industrial. As sociedades rurais estruturaram seus cendrios a partir da posse da
terra, enquanto nos contextos da sociedade industrial eram estruturadas a partir do controle
dos meios de producdo (DOWBOR, 2008)

Diante dessa realidade a tecnologia da informagdao tem sido protagonista na
reestruturacdo de uma sociedade em transformagcdo com os avancos tecnolégicos trazidos
pela maior velocidade na tramitacdo de informagdes, mercadorias, e uma conexdao de
interligagao a nivel global (SANTOS, 2009) A sociedade do conhecimento reflete um contexto
de consolidagdao da mundializagdo dos mercados, impactando nas transformacgdes da forma
de atuacdo das grandes corporacdes para liderar os segmentos de mercado a nivel global ou
regional.

O mercado de trabalho torna- se cada vez mais restritivo aos individuos que
possuem niveis mais altos de qualificacdo, de modo que a era do conhecimento intensifica a
criacdo de um ambiente cada vez mais competitivo de carater global com a expansao de
tecnologias a servicos de possibilitar maiores volumes de produtividade, circulacdo de
mercadorias, criacdao de novos produtos e ferramentas que possibilitem maior aproximacgao
e acessibilidade aos consumidores (DOWBOR, 2008; SANTOS, 2009). Assim, essas praticas
contribuem para a consolidagao das perspectivas de sistema de producgao capitalista, na qual
viabiliza a ampliagdo dos retornos e maximizagdo dos lucros.

Nesta perspectiva a producao de tecnologia de forma hegemonica visa a criacao de
alternativas que contribuam para ampliacdo dos retornos econémicos. Atualmente em
especial a ascensdo das TICS (Tecnologia da Informacdo e Comunica¢do) com o surgimento
de novas possibilidades de negdcio, produtos, servicos e mercados consumidores com o
estreitamento das relacdes por meio dos ambientes virtuais (DOWBOR, 2008; SANTQOS,
2009).
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Segundo Adams et al (2011) o conceito de tecnologia esta associado ao
conhecimento utilizado para solucionar problemas na busca pela eficacia na execugao de
processos, como também proporciona transformacdes em determinadas situacdes. Para
tanto além das perspectivas de tecnologias associada ao desenvolvimento das ciéncias
naturais e exatas.

Em contrapartida, surge a perspectiva de tecnologia associada ao ambito das
ciéncias sociais, no qual as tecnologias sdo intituladas de tecnologias sociais. Partindo do
principio que a tecnologia é desenvolvida para solucionar problemas e que as tecnologias
sociais visam criar alternativas que proporcionem o desenvolvimento social dos individuos e
contribua para superacdo de cendrios de exclusdo e pobreza (MENDES et al, 2015). Como
também sdo construidas a partir da interagcdo e compartilhamento de experiéncias e saberes
de um grupo de individuos. Assim, opondo-se a perspectiva hegemonica de tecnologia que
visa possibilitar a maximizacdao dos retornos e rendimentos das organizagcdes sem enfoque
nas questdes de cunho social (MENDES et al 2015; ADAMS et al 2011).

Desse modo, a tecnologia social possui como elemento central a inclusao dos
sujeitos em situacdo de desfavoravel com o auxilio da valoracdo das culturas locais,
fundamentados na producdao de conhecimento de forma coletiva a partir da interacdo entre
0s sujeitos com os demais e suas realidades e contextos locais. Diante disso de acordo com
Adams et al (2011) “A tecnologia social tem a ver com a finalidade social, a forma equitativa
e os critérios éticos e a justica social com que beneficia as pessoas e 0s grupos sociais”
(ADAMS et al, 2011, p18).

Nesse contexto o cenario de exclusao e intensificacdo da precarizacdo das relagdes
de trabalho tem sido propicio para a propagacao de iniciativas alternativas que contribuem
para a inclusdo e geracao de renda dos grupos desfavorecidos da sociedade. E que nao
ingressam no mercado pela auséncia de qualificacdo e adequacdo aos paradigmas do
mercado (ANTUNES, 2011; COSTA, 2005). Diante dessa realidade a economia solidaria
ressurge como uma economia alternativa e plural que propicia por meio da cooperacao,
coletividade e a estruturacdo de relacbes baseadas na reciprocidade com o auxilio dos

empreendimentos econémicos soliddrios, representando assim uma tecnologia social que
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propicia cooperacao para a melhoria das condicdes e qualidade de vida dos individuos com a
geracao de renda (SINGER, 2002; CARRION, 2009).

Portanto, a economia solidaria representa uma politica social que representa a
construcao do conhecimento a partir da coletividade como uma ferramenta que viabiliza o
desenvolvimento social dos individuos, a partir de suas praticas autogestionarias, por meio
de uma perspectiva solidaria reafirmando seu carater de tecnologia social (CARRION, 2009;
FRANCA FILHO; LAVILLE,2004)

Os empreendimentos econdmicos solidarios resistem ao paradigma norteado pelos

preceitos da economia de mercado que propagam o cardter de exclusdo relacionado a
diversas perspectivas, desde a racga, etnia, sexo ao poderio de consumo.
Nesta conjuntura, a economia solidaria surge como outra proposta de inser¢do no mundo do
trabalho diferentemente do modelo hegemonico atual, tendo como pilar a perspectiva de
reconstrucdo do fato econ6mico a partir da concepgao de economia plural e de viés popular
gue possui em suas diretrizes a igualdade, a democracia, a diversidade e a autogestdo, tendo
como pilares principais a centralidade da figura do ser humano como ator principal e a
oposicdo as diretrizes capitalistas (FRANCA FILHO; LAVILLE; 2004).

De modo que, os principios norteadores da economia solidaria possuem como
elemento a centralidade no ser humano e a busca pelo seu desenvolvimento social, politico
e econOmico por meio de agbes coletivas, cooperagdo, participacdo, autogestao, igualdade
(SINGER, 2002; FRANCA FLIHO; LAVILLE, 2004).

Os empreendimentos enfrentam muitas dificuldades para atuar em uma ldgica
dominada pela hegemonia do mercado e principalmente pela competicao desleal com os
grandes detentores de poder e tecnologia no mercado. Diante dessa realidade a atuacdo
desses empreendimentos por meio de redes de comercializacdo solidaria tem sido uma
estratégia adotada por diversos empreendimentos solidarios para o fortalecimento e
sobrevivéncia dos empreendimentos de economia solidaria.

Compreende-se por rede como um conjunto de organizacbes que estabelecem
relacGes estreitas entre si, com a livre circulagdo de mercadorias, cooperacdo na producao,
comercializacdo, financiamento, e distribuicdo com atuacdo politica e cultural (CARRION,

2009; SPINK, 2008).
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Portanto as redes de comercializagao solidaria possuem como objetivo principal o
fortalecimento dos empreendimentos com a atuagdo em conjunto na execu¢dao de suas
atividades e processos produtivos propiciando um ambiente favoravel para o
desenvolvimento dos empreendimentos solidarios participantes da rede.

Desse modo uma gestdo estruturada a partir da atuacao em rede como ocorre nas
redes de comercializagdo solidaria representam uma ferramenta que contribui para o
desenvolvimento social, politico, cultural e econ6mico dos empreendimentos e dos seus
membros associados. Esclarecendo assim o seu cardter de tecnologia social em prol do
desenvolvimento da resisténcia e sobrevivéncia de uma economia plural, centrada no ser

humano (CARRION, 2009; DIAS, 2013).

3 METODOLOGIA

Neste estudo os objetivos propostos almejaram analisar como as rela¢cdes dos
empreendimentos soliddrios a partir de sua atuacdao em redes de comercializagdo solidaria
nas praticas desenvolvidas na gestdo socio-produtiva da Rede Xique Xique de
Comercializacao Solidaria. Para tanto se utilizou uma abordagem metodoldgica quantitativa
e qualitativa via aplicacdo de questionarios e entrevistas com intuito de observar como a
Economia Solidaria e sua percepg¢do enquanto membro associado da Rede.

Os associados da Rede Xique Xique de Comercializagdo Solidaria constituem a
populacdo analisada no contexto desta pesquisa, o critério base para a coleta das
informacgdes estava associado a participacdo ativa nas atividades da Rede, possibilitando
compreender as particularidades destes individuos. Ressalta-se que esse estudo refere-se a
um recorte realizado a partir do projeto de pesquisa intitulado “Feminismo, Economia
Soliddria e Dinamizacdo Socioecon6mico; o caso da Rede Xique Xique de Comercializacdo
Solidaria financiado pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico (CNPq).

Como método coleta de dados, foram realizadas entrevistas semiestruturadas a
partir de quesitos subdivididos em 4 dimensdes tematicas: Género e Trabalho Associado,

Economia Solidaria, Agroecologia e Socioecon6mica. Desta etapa nds restringimos a analisar
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apenas os quesitos relacionados a percepcdo dos individuos sobre a Rede e sua atuacao
enquanto membro, como também os que trataram de economia solidaria.

Optamos por utilizar dimensGes temadticas para facilitar a compreensdao das
peculiaridades dispostas nos membros que integram a Rede Xique Xique e as suas
peculiaridades em relacdo ao tempo de permanéncia na rede, atividades que executam,
atuagdo ou ndo em movimentos sociais, dentre outros fatores socioeconémicos, salientando
as relagdes entre trabalho associado, economia solidaria. Ao final da coleta foram realizadas
43 entrevistas nos 12 nucleos da Rede durante uma série de visitas aos nucleos da Rede
Xique Xique, distribuidos pelo Rio Grande do Norte (Oeste, Alto Oeste e Mato Grande), onde
ocorreu também a realizacdo de oficinas com tematicas direcionadas a economia solidaria,
género e agroecologia.

E, por fim, como método de analise de resultados optamos por realizar uma analise
de conteudo tematica ilustrada por Bardin (1977), a partir do conteldo extraido dos
qguesitos selecionados para responder ao questionamento levantado pela problematica
deste trabalho. A andlise foi dividida em trés etapas; inicialmente os quesitos e depoimentos
foram transcritos, em seguida organizados e ordenados de acordo com a sua tematica, e por
fim numa perspectiva de compreensdo, descricdo e andlise, buscou-se estabelecer
semelhancas e distingdes com os preceitos tedricos discutidos ao longo do trabalho

concluindo o processo de analise.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

4.1 A experiéncia da Rede Xique Xique

A Rede Xique Xique de Comercializagao Solidaria é fruto da atuagao e resisténcia da
auto-organiza¢ao das mulheres rurais dos assentamentos circunvizinhos localizados na zona
rural da cidade de Mossord, Rio Grande do Norte. No ano de 2003 com o apoio de diversas
instituicoes da sociedade civil, dentre elas associacdes, cooperativas coordenadas pela Visdo
Mundial, possibilitaram a organizacdo de um espaco de comercializagdo solidaria. No

entanto existia o consenso entre os empreendimentos que as dificuldades para atuacdo e
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sobrevivéncia eram muito mais complexas, relacionadas ndo sé apenas a comercializacao
como todo o processo produtivo e gestao.

Com o advento da auto-organizacao dos empreendimentos de economia solidaria
os empreendimentos decidem se unir em uma estrutura em Rede com o intuito de
fortalecer os empreendimentos solidarios da regido do oeste potiguar, e expandindo sua
atuacgao para as demais regides do estado. O objetivo da criagao da Rede Xique Xique estava
associado a sua atuacdo como suporte técnico, financeiro e politico na coopera¢cdao com os
empreendimentos associados com o intuito de fortalecer o protagonismo desses
empreendimentos na regido e no estado.

A Rede Xique Xique de comercializacdo é constituida por associacdes e cooperativas
pertencentes a diversas cadeias produtivas desde mel, castanha, hortalicas, a prestacao de
servicos de buffet e artesanato. Atualmente a Rede possui 50 grupos participantes, de oito
municipios do Rio Grande do Norte, e conseguiu expandir sua drea de atuacdo e esta
presente em 12 municipios das microrregides (Oeste , Alto Oeste e Mato Grande)do Rio
Grande do Norte.

Assim, a Rede Xique Xique de Comercializacdo Solidaria, propde a mudanca de
paradigmas nas relacdes de género, produtivas e de comercializagdo. Para contribuir na
desconstrucdo de paradigmas estruturados em relagdes de carater desigual e exclusivo, na
busca pela construcdo de uma sociedade mais justa e igual nas relagdes sociais, politicas e
econdmicas.

O desenvolvimento de atividades de carater organizativo e a permanente formacao
politica e produtiva junto aos grupos de produtivos, associagdes e cooperativas tém
proporcionado o fortalecimento desses empreendimentos e da economia solidaria com uma
economia alternativa e plural, mais especificamente, nas feiras da agricultura familiar e
soliddria existentes nos municipios e também, no mercado institucional com a submissdo de

projetos para prestacdo de servicos e captagdo de recursos.

4.2 Analise dos Resultados

Apds a aplicacdo do instrumento de coleta de dados, foram realizadas no total 43

entrevistas com membros associados da Rede Xique Xique distribuidos pelos 12 nucleos nas
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cidades de Apodi, Mossord, Serra do Mel, Grossos, Tibau, Felipe Guerra, Upanema, S3o
Miguel do Gostoso, Messias Targino, Janduis, Baraunas, Governador Dixsept Rosado.

Os membros da rede, em sua maioria constituida por mulheres, caracterizam-se
pelo enfoque de protagonismo feminino presentes nos principios da Rede, dispostos em sua
carta que delibera feminismo, economia solidaria e agroecologia como os seus pilares
principais de atuacdo. Inicialmente foi tracado um perfil socioecondmico dos membros
pertencentes a Rede, em sua maioria com uma média de idade de 47 aos 62 anos, casadas e
que trabalham com o auxilio de algum membro da familia, quando realizam atividades
agricolas. Além disso, ressalta-se a figura dos niveis de escolaridade das mulheres
pertencentes a Rede que decai com o aumento da idade das mulheres entrevistadas.
Portanto, essas reflexdes acerca dos dados obtidos evidenciam a situacdo de fragilidade
desses membros que ndo se adequam aos padrdes de mercado e vivenciam o cendrio de
exclusdo social. Ao passo que o seu ingresso na Rede possibilita um carater de reinser¢ao
como sujeito econdmico, social, politico e busca pela sua autonomia financeira.

Em seguida, questionados em relagao a sua motivacao para ingressar na Rede, os
membros responderam que a melhoria econémica atrelada a possibilidade de maiores
ganhos e a questdo de vias de comercializacdo dos seus produtos, como também o apoio e
suporte que a Rede proporciona aos empreendimentos contribui para sua resisténcia em

meio a tantas dificuldades ao longo do processo produtivo e da comercializacao.
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Figura 1 - Motivagdo para ingresso na Rede
Fonte: Resultados da pesquisa, 2014.
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Entre os entrevistados é evidente que os empreendimentos que atuam de forma
isolada enfrentam mais dificuldade de atuagdo. Desta forma, a principal motiva¢cdo para
ingresso na Rede Xique Xique de Comercializacdo Soliddria estd ligada a propensdo de
melhoria de renda apds ingresso por parte dos ingressantes. Diante disso a questdo da
geracao de renda é crucial para o desenvolvimento dos membros e pela busca de sua
autonomia financeira, confirmando os preceitos de auto-organizagao para geragao de renda.

No quesito seguinte, foram indagadas sobre as atividades produtivas executadas
pelos membros no ambito dos aspectos a agricultura familiar é hegemoénica em sua maioria
como atividade principal, e como atividade secundaria a criagdo de animais. Outro ponto
importante é quando indagadas sobre a dedicacdo a atividade doméstica e remunerada no
universo do seu tempo, apresentou-se uma média de 4 horas e 48 min dedicadas a Atividade
Doméstica e 6 horas e 6 min e dedicadas a Remunerada, o que ndo deixa de ser um aspecto
positivo reconhecer que exercem atividades remuneradas, em especial no ambito da Rede
Xigue Xigue, mas que conciliam com suas atividades domésticas, fato é possivel dada a

flexibilidade (tempo, horarios e forca de trabalho) de atividade que desenvolvem.

Pescadora

Confeccdo de pegas intimas.

Assessoria de Articulagdo do grupo

Alimentacao e servico de limpeza
Agricultura Familiar, Criagao de...

Agric. Familiar, aliment. - buffet 21%

Figura 2 - Quais atividades produtivas vocé realiza?
Fonte: Resultados da Pesquisa, 2014.

Para os respondentes ocorreu uma melhora nos rendimentos apds o ingresso na
Rede consequéncia da cooperagdo e suporte propiciado pela Rede, enquanto fomentadora

da busca de recursos e suporte técnico.
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Entretanto, o nivel de satisfacdo das mulheres participantes da Rede Xique Xique de

Comercializagao Solidaria, em sua maioria percentual considera como regular o seu nivel de
satisfacdo com os seus rendimentos apds o ingresso na Rede Xique Xique, mesmo relatando

no item anterior um aspecto de melhora nos rendimentos mensais.

4 N\
B Sériel; N3o;
14%; 14%

m Nao
B Sim
B Sériel; Sim;
86%; 86%

- J

Figura 3 - Ocorreu mudanga na renda mensal apds o ingresso na Rede?
Fonte: Resultados da Pesquisa, 2014.

Assim, ainda existem muitas dificuldades que necessitam ser superadas, além da
capacidade de integracdao dos empreendimentos que participam da Rede para que haja
crescimentos em maiores niveis de intensidade para os empreendimentos. Tendo em vista
que a Rede é uma instituicdo com apenas 11 anos de atuacao e continua se expandido para

outras regides do Estado.

e o N
L Sériel; Nao » )
responderam; 2; B Sériel; Razodvel; 4;

27%

] Sériel; Superou
minhas expectativas;_1;
7%

M Razoavel
M Regular

 Superou minhas
expectativas
B N3o responderam

B Sériel; Regular; 8; 53%

- J

Figura 4 - Nivel de Satisfacdo em Relagdo a Renda apds o ingresso na rede
Fonte: Resultados da Pesquisa, 2014.
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As respondentes foram questionadas a acerca da avaliagdo dos seus niveis de
participacdo nas atividades da Rede Xique Xique de Comercializacdo Solidaria, no intuito de
compreender como as mesmas visualizavam a importancia da sua participagdo nas

atividades da Rede para a integracdao dos empreendimentos.

é = Sériel; Ruim; N
I_ 5%; 5%
= Sériel; Regular; — = Sériel; Boa; 42%;
35%; 36%
43%
= Sériel; Otima; ‘ )
16%; 16% m Boa ®mOtima = Regular = Ruim
- J

Figura 5 - Como vocé avalia sua participa¢do nas atividades da Rede Xique Xique?
Fonte: Resultados da Pesquisa, 2014.

Dentre as entrevistadas, foram abordadas dificuldades de logistica e deslocamento
gue impossibilitavam uma participacdo mais ativa nas atividades da rede. Assim, avaliaram a
sua participacdo como regular, pois as mesmas ndo frequentam as reunides da realizadas
pela Rede Xique Xique de Comercializacao Solidaria com a frequéncia com que gostariam.

Em seguida, foram questionadas sobre os desafios dos empreendimentos
econdmicos solidarios, as entrevistadas enumeram em sua maioria as questdes desafiadoras
referentes a geracdo de renda adequada aos sdcios e efetivar a autogestao e a participacao
e viabilizar economicamente o empreendimento, como as proposicoes mais escolhidas pelas
entrevistadas nas afirmacdes propostas. Demonstrando as dificuldades enfrentadas no dia a
dia por estes empreendimentos que convivem com a légica de mercado de forma direta, e
pela de auxilio e assisténcia técnica, como também fazer com que os participantes atuem de
forma solidaria e cooperativa nas atividades e resolugdes. De tal modo que a economia
soliddria ndao se baseara no pressuposto de se tratar os desiguais como iguais, e sim os

desiguais como desiguais (SINGER, 2002)
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E, por fim, questionadas a respeito das maiores conquistas obtidas apds o ingresso
na Rede Xigue Xique de Comercializagao Solidaria, entre as entrevistadas os itens mais
mencionados foram: a geracdo de renda e obtencdo de maiores ganhos para os socios; a
autogestdo e a exercicio da democracia; A conscientizagdo e compromisso politico (com
emancipacdo dos trabalhadores ou outras lutas mais gerais). As mencdes destes itens
reforcam o aspecto emancipatdério que a participagdo nas atividades propiciam aos
membros.

Questionadas sobre o que mudou nas suas vidas apds o ingresso na Rede Xique

Xique de Comercializagdo Solidaria foram obtidas as seguintes respostas:

“Mudou a compreensdo de uma sociedade diferente, de uma economia
diferente, a insercdo nos espacos politicos. Contribui na formacao pessoal,
do que ird seguir profissionalmente e politicamente”. (Associada da Rede
Xique Xique).

“Mudou o modo de trabalhar, a sabedoria, a participacdo de varios
espacos, troca de experiéncias”. (Associada da Rede Xique Xique)

“Melhorou a renda e o acesso a informac¢do e conhecimento”. (Associada
da Rede Xique Xique).

Assim, quando questionadas em relagdo ao que ocorreu apds seu ingresso na Rede,
as mulheres retratam seu sentimento de satisfacdo e de autorrealizacdo pessoal, por meio
da sua autonomia e principalmente de seu poder de decisdo e interpreta¢dao da sociedade

como cidadas.

CONSIDERACOES FINAIS

As redes de comercializacdo solidaria representam uma nova estratégia cooperacao
para sobrevivéncia dos empreendimentos econémicos solidarios em um contexto cada vez
mais complexo dominado pela atuacdo das grandes corporagdes.

Diante dessa realidade os empreendimentos econémicos soliddrios encontram
barreiras relacionadas a capacidade produtiva, comercializacdo e o pouco acesso a
tecnologia. Deste modo, a tecnologia tornou-se um fator que ao passo que possibilita uma
maior acessibilidade as informacdes, também contribui para a hegemonia das grandes

empresas detentoras de tecnologia.
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De modo que, contribui para a intensificacdo do carater de exclusdo dos grupos
mais desfavorecidos pelo baixo nivel de qualificacdo e pela criagdo de posto cada vez mais
precarizados. Além disso, os maleficios provocados pelo uso de maquinario em detrimento
atuacdo de mao de obra com a diminui¢do da oferta de empregos.

Neste contexto, as redes de comercializacdo soliddria representam uma iniciativa de
cooperagao e resisténcia para a sobrevivéncia dos empreendimentos de economia solidaria,
atuando como uma tecnologia que possibilita o desenvolvimento social.

Para tanto, a Rede Xique Xique de Comercializagdo Soliddria representa uma
organizagao que propicia a resisténcia e sobrevivéncia dos empreendimentos solidarios da
regido oeste, alto oeste e mato grande do Rio Grande do Norte por meio do estreitamento
das relagdes entre os empreendimentos de soliddrio e grupos produtivos.

As experiéncias de constituicdo de Redes Solidarias representam uma acdo publica
em potencial que proporciona o desenvolvimento socioeconémico. E que na figura de
atuacdo e participacdo das mulheres nesses espacos solidarios se revela em um momento de
crescimento e desenvolvimento pessoal e conscientizacdao do seu papel de agente ativo na
sociedade.

Recomenda-se a realiza¢ao de estudos que tracem um perfil dos empreendimentos
que fazer parte das Redes Solidarias existentes nos pais e que vem se desenvolvendo ao
longo da aplicagao das politicas de economia solidaria desenvolvidas no pais desde o ano de
2003. Tendo em vista que ndo ha intencdo de esgotar as discussdes em torno desta tematica

pela sua complexidade e dinamica de desenvolvimento em curso.
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